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omercios de renombre se inauguran en Doral

POR ZOILA HIDALGO

Miami International Mall (MIM) uno
de los motores comerciales de la Ciudad de
Doral, anunci6 recientemente la apertura
del restaurante “The Knife”, y esta orgul-
loso de presentarlo como su nueva adicién
al grupo de nuevas empresas que se estre-
nan en la temporada festiva como: A’gaci,
The Disney Store, White House/Black
Market, Staccato Footwear and Clark
Shoes; asi como Adrenalina, que abrira
durante el primer periodo del 2007.

Estas nuevas tiendas complementardn
la diversa lista del centro comercial, trayen-
do cosas novedosas e interesantes para
todas las edades.

Adicionalmente, ha sido notable el pro-
greso durante el transcurso del ano 2006
en Miami International Mall, hicieron
arreglos a su fachada ademads de renova-
ciones interiores, inauguré tiendas como
Bebe Sport, que se dedica a los disenos de
ropa deportiva para la mujer moderna y
orgullosa de su apariencia fisica; Steve
Madden, una tienda que ofrece los ultimos
modelos de zapatos para mujeres y hom-
bres; Morning Glory, disenador y dis-
tribuidor de accesorios, utiles escolares,
papeleria, regalos y accesorios de marca, y
Forever 21, un fenomeno en la industria
de la moda a precios comodos.

“Estmos muy contentos con todos los
cambios que se estan dando ultimamente
en el mall”, dijo Maria Prado, General
Manager de Miami International Mall.

“Continuamos enfocandonos en una mez-
cla de tiendas diversas, y la llegada de mar-
cas internacionales reconocidas, ofreceran
al consumidor mas variedad de donde
escoger y permitirnos satisfacer las necesi-
dades de cada uno”, anadio.

“A’gaci”, es un tienda de modas estable-
cida en Texas, esta localizada en el corre-
dor de “Sears”. Esta tienda tiene como
finalidad ofrecer a su clientela ropa sexy y
glamorosa, comprometidos a ofrecer un
servicio amigable de parte de sus consul-
tores de moda.

“The Disney Store”, popular tanto para
ninos como para adultos, abrird sus al
mundo magico de Disney frente a Gap,
con su conocida mercaderia; como ropa,
juguetes, accesorios para decoracion del
hogar, libros, juegos interactivos, comida y
bebidas, electrénicos y adornos.

Sus vecinos seran “Clark Shoes”, recono-
cidos por sus estilos de zapatos comodos y
contemporarios para hombres y mujeres.

“White House/Black Market”, ofrecera
ropa de estilo muy feminino, sofisticado y
accesorios en los colores que nunca pasan
de moda, blanco y negro.

En el 2007, se estrenard “Adrenalina” y
esta sera su primera tienda en la Florida; su
mercancia es la ropa y accesorios perfectos
para hombres y mujeres que disfrutan de
actividades al aire libre; ropa deportiva,
botas montaneras, todo tipo de marcas y
equipos reconocidos incluyendo JanSport
y Black Diamond.

“Al incrementar estas nuevas tiendas a

Las fiestas de Pascua y Navidad llegan con Papa Noel
a MIM donde se esta estrenando nuevas tiendas y
grandes ofertas en el ‘After Thanksgiving Day Sale’
(Ventas despues del Dia de dar Gracias).

nuestro centro comercial, continuamos
cumpliendo nuestra dedicacion en proveer
a los consumidores las mejores tiendas; y
reforzamos a Miami International Mall
como un destino de compras en la ciudad
de Doral”, dijo Prado.

OFERTAS Y PREMIOS EN LAS VENTAS
DE “AFTER THANKSGIVING DAY”

Para abrir la temporada de las festivi-
dades navidenas y de compras, Miami
International Mall abrira sus puertas entre
5y 6 de la manana el viernes 24 de

Noviembre, asi los compradores podran
empezar bien temprano sus compras y
aprovecharan los grandes descuentos espe-
ciales.

También durante este dia sera la
primera vez que este centro comercial
junto a Dadeland Mall, y Sunset Place, que
pertenecen al grupo Simon Property
Group, se han unido a la compania de tar-
jetas de crédito Visa para premiar a los vis-
itantes de estos centros comerciales. Un
total de $500,000 en premios serdn entre-
gados al publico mediante concursos y rifas
que se desarrollaran durante el dia de ven-
tas de “After Thanksgiving Day”.

“La empresa Simon estd manejando
esta promocioén con premios por un total
de $500,000 en conjunto con Visa este
ano”, dijo Stewart Stockdale, Chief
Marketing Officer de Simon Property
Group.

Quienes visiten los centros comerciales
del grupo Simon participante, tendran el
chance de ganar hasta $500 en una Simon
Visa Giftcard, cada hora durante ese dia.

“También los compradores que usen su
tarjeta Visa para comprar un Simon
Giftcard recibiran un adorno navideno
gratis, de parte de visa y que podra ser
usado para participar en los sorteos” , dijo
Stockdale

Aunque no es necesario comprar para
participar, existen reglas y condiciones
necesarias, para obtener mas informacién
sobre esta promocién dirijase a los “Simon
Guest Services” de cada centro comercial.




